REUSSIR

DEVD 2 jours (14nh00)

S Ohjectis
Bien comprendre les enjeux d'une
bonne communication pour son
milizu associatif.

Susciter un regard professionnel
concernant la mise en page de tout
support de communication pour étre

autonome dans la réalisation et
efficace dans les messages 3 faire

passer. Mailriser Fensemble des
technigues pour batir un plan de
cornmunication.

Associations sportives
&
L3

Demander aux stagiaires de venir
avec les supports de
communication deéja réalisés.

Aborder un contenu théorique tout en
y associant une série de travaux
pratiques propices & réflexion et &
créer une dynamique de groupe.

o Validation®

Attestation de stage

GROGUPEL 7

JN PLAN DE COMI
A CAMPAGNE DE CO

. Introduction

Pourquoi communiguer ? Quelle strategie, quels supporis st quelles actions
metire en place ? Autant des questions a se poser avant d'agir et de définir un
plan d'action. D'oli un premier point réalisé concernant les actions deja
réalisées par les structures (constat de I'existant).

. Analyser en amont

La premiere étape consiste 4 dresser un constat de 'existant - quelles sont les
actions déja réalisées et limpact consiaté. Ce bilan va permetire de construire
son plan de communication en relation avec la stratégie et didentifier les
contraintes : image, positionnement, délais, cots, qualité, technique, ...

. 5e construire une stratégie de communication en trois temps :
avant, pendant et aprés

Plusieurs étapes sont indispensables a respecter ; définir des ohjectifs, les
cibles, mettre en place Péquipe et la mission donnée 4 chacun d'eux, &tablir un
budget prévisionnel, le catendrier et les ressources nécessaires pour atteindre
son but et Identifier les contraintes (en termes d'image et de positionrnement, de
colts, de délais et de qualité). Chaque point est abordé avec precision, en
mettant toujours en paralléle les actions déja realisées par les structures
presentes, tout en essayant de donner des réponses pour les optimiser.

. Treuver de bonnes idées

Etre créatif oui, mais it faul respecter une certaine cohérence mettant en
refation : image que I'on souhaite véhiculer, je public et les actions initides.
D'ol ldée de trouver « la bonne idée créative » * ce point permet d'abarder en
detail les différents supports ou actions susceptibles d'étre mis en place ; tract,

affiche, carton d'invitation, organisation d'événement, intemet (facebook, site
internet),... Chaque point est abordé pour aider les structures a réaliser chague
support de facon autonome, avec la garantie d'un impact visuel percutant.

. Médiatiser 'événement

Analyser les outils médias et hors médias 3 metire en place durant la
campagne, sélectionner fes canaux et supports de communication adaptes a
chaque temps de la campagne, élaborer un plan média et apprendre &
concevoir un communigqué de présse et un dossier de presse

- Dresser un bilan pour optimiser de futures campagnes

Deux notions sont abordées : réaliser les analyses nécessaires pour mesurer
impact et la réussite de Ia campagne et de [lévénement, tirer les
enseignements : identifier et modéliser des bonnes pratiques.



